UCHWALA NR 6204/22
ZARZADU WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO
Z DNIA 30 LISTOPADA 2022 ROKU

W SPRAWIE:

Przyjecia Rocznego Planu Dzialan Informacyjnych i Promocyjnych na 2023 rok dla
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-

2020.

NA PODSTAWIE:
Na podstawie art. 125 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) NR 1303/2013
z dnia 17 grudnia 2013 r. ustanawiajace wspolne przepisy dotyczace Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego, Funduszu Spodjnosci,
Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich oraz Europejskiego
Funduszu Morskiego 1 Rybackiego oraz ustanawiajace przepisy ogolne dotyczace
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spolecznego,
Funduszu Spoéjnosci i Europejskiego Funduszu Morskiego i Rybackiego oraz uchylajace
rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 (Dz.U.UE.L.2015.270.1); art. 9 ust. 1 pkt 2, ust.2 pkt
10, 11 i 12 ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o zasadach realizacji programow w zakresie polityki
spojnosci finansowanych w perspektywie finansowej 2014-2020 (Dz.U. z 2020 r. poz. 818);art.
41 ust. 2 pkt 4 ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzadzie wojewddztwa (t.j. Dz.U. z 2022
roku, poz. 2094)
§1
Przyjmuje si¢ Roczny Plan Dzialan Informacyjnych i Promocyjnych na 2023 rok dla
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020,
ktory stanowi zatgcznik do niniejszej Uchwaty.
§2
Wykonanie uchwaty powierza sie Marszatkowi Wojewodztwa Swietokrzyskiego.
§3
Uchwata wchodzi w zycie z dnia podjecia.
WICEMARSZALEK
WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO

MAREK BOGUSLAWSKI

(dokument podpisano elektronicznie)
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1. Wstep

Roczny plan dziatarh informacyjnych i promocyjnych dla Strategii komunikacji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020 oraz zatozen Strategii komunikacii
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 zwany dalej Rocznym planem dziatan, w skrécie RPD (jest
dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez 1IZ RPO WS), na potrzeby realizacji
w 2023 r. zapiséw Strategii komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Swietokrzyskiego na lata 2014-2020 oraz Strategii komunikacji Funduszy Europejskich dla
Swietokrzyskiego 2021-2027.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych, poswieconych
Regionalnemu Programowi Operacyjnemu Wojewédztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020 oraz
Funduszom Europejskim dla Swietokrzyskiego 2021-2027, wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania
komunikacyjne prowadzone przez 1Z RPOWS oraz IP-WUP, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy
budzet.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie RPD:

IZ RPOWS 2014-2020 Departament Inwestycji i Rozwoju — Agnieszka Matachowska-Adamczyk,
tel. 41-365 -81-22, agnieszka.matachowska@sejmik.kielce.pl Al. IX Wiekéw Kielce 3, 25-516 Kielce.

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

Konsultacje robocze w ramach 1Z oraz IP RPOWS, doswiadczenia z lat ubiegtych, wskazniki
stuchalnosci na podstawie raportu ,Badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich
w spoteczenstwie polskim. Edycja 2020 Wojewddztwo Swietokrzyskie”.

2.1.Kluczowe dokumenty

. Wytyczne w zakresie informacji i promocji programoéw operacyjnych polityki spojnosci na lata
2014-2020.

. Strategia komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020 oraz Strategia komunikaciji
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027.

o Strategia komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego
. na lata 2014-2020 oraz Program Regionalny Fundusze Europejskie dla Swietokrzyskiego
2021-2027.

. Uwarunkowania wynikajgce z postanowien ustawy z dnia 3 kwietnia 2020 r. o szczegdlnych

rozwigzaniach wspierajgcych realizacje programow operacyjnych w zwigzku z wystgpieniem COVID w
2020 r. oraz ustawy z dnia 2 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z
zapobieganiem, przeciwdziataniem, zwalczaniem COVID-19, innych chordb zakaznych oraz
wywotanych nimi sytuacji kryzysowych.

. Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/1060, w ktorym mowa m.in.
o widocznosci wsparcia z FE, przejrzystosci i zasadach komunikacji na lata 2021-2027.

. Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2022/562 z dnia 6 kwietnia 2022 r.
zmieniajgce rozporzadzenia (UE) nr 1303/2013 i (UE) nr 223/2014 w odniesieniu do dziatan polityki
spéjnosci na rzecz uchodzcéw w Europie CARE.

. Zalecenia KE w zakresie komunikacji w celu poprawy widocznosci efektow Polityki Spojnosci
oraz informowania opinii publicznej o zaangazowaniu $rodkéw europejskich na rzecz przeciwdziatania
COVID-19 oraz tagodzenia skutkéw spoteczno - gospodarczych pandemii.

. Kierunki i priorytety dla 1Z RPO na 2023 r.



2.2.Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczegoétowe
Strateqgii komunikacji Regionalnego  Programu Operacyjnego
Wojewoddztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020 oraz Strategii
komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027.

Cel strategiczny dla danego programu (wskazany w strategii komunikacji) — Pomoc
w wykorzystaniu Funduszy Europejskich dla rozwoju wojewédztwa swietokrzyskiego, podnoszenie
Swiadomosci znaczenia Funduszy Europejskich i roli Unii Europejskiej w rozwoju catego kraju i jego
regionéw, w tym réwniez dla wojewddztwa Swietokrzyskiego.

Cel nadrzedny Strategii komunikacji — wzmocnienie przewagi konkurencyjnej regionu poprzez
potozenie nacisku na innowacje, przedsiebiorczos¢, energetyke i projekty z zakresu spoteczehstwa
informacyjnego.

Cele szczegoétowe Strategii komunikaciji:

e Komunikacja Funduszy Europejskich aktywizuje mieszkancéw wojewddztwa swietokrzyskiego
w ubieganiu sie o wsparcie z Funduszy Europejskich i informuje o otwarciu nowej
perspsktywy, a taze zapoznaje poszczegdlne grupy docelowe z zatozeniemi programu na lata
2021-2027.

e Komunikacja Funduszy Europejskich w wojewodztwie Swigtokrzyskim wspiera beneficjentow
RPOWS 2014-2020 w realizacji projektdow w prowadzeniu, rozliczaniu, zamykaniu.

¢ Komunikacja Funduszy Europejskich zapewnia mieszkarnicom wojewdédztwa swietokrzyskiego
wysokg swiadomosé nt. dziatah rozwojowych w regionie, realizowanych z udziatem FE oraz
znaczenia przynaleznosci do UE roli w ksztattowaniu przysztosci Europy.

e Komunikacja Funduszy Europejskich zapewnia szerokg akceptacje mieszkancéw dla dziatan
rozwojowych realizowanych przy pomocy Funduszy Europejskich w wojewddztwie
Swietokrzyskim.

2.3.Wyniki badan i analiz

Na podstawie raportu ,Badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich
w spoteczenstwie polskim. Edycja 2020. Wojewddztwo Swietokrzyskie - Raport dla Wojewddztwa
Swietokrzyskiego”, pkt. 2, wyniki badania dla wojewodztwa $wietokrzyskiego, przedstawiajg sie
nastepujaco:

e W wojewddztwie Swietokrzyskim odsetek o0séb rozpoznajgcych logotyp Funduszy
Europejskich wyniost 62% i wzrést o 15 p. p. w stosunku do rozpoznawalnosci w 2018 r.
Osoby, ktére widziaty logo, najczesciej miaty z nim kontakt na tablicach informacyjnych (41%),
w telewizji (34%) oraz w Internecie (10%). Prawie co pigty respondent nie pamieta w jakim
miejscu zauwazyt znak FE (17%).

e W stosunku do poprzednich lat istotnie wzrdst odsetek oséb, ktére nie styszaty o Punktach
Informacyjnych Funduszy Europejskich (54% w stosunku 49% z 2018 r., oraz 35% z 2016 r.).
Spadt natomiast odsetek os6b, kiére nie styszaly o stronie internetowej
www.funduszeeuropejskie.gov.pl (48% w stosunku do 55% w 2018 r.). Istotnie wiecej oséb
styszato o Portalu Funduszy Europejskich, pomimo, iz z niego nie korzystato (z 30% w 2018 r.
do 40% obecnie).

e 20% badanych zetkneto sie wczesniej z reklamg, programem, artykutem informacjami o FE
(nieznacznie wiecej niz mieszkancy pozostatych wojewodztw, gdzie odsetek ten wynosi 17%).
Z informacjami o funduszach mieszkancy wojewddztwa Swietokrzyskiego spotykajg sie
najczesciej w telewizji (80%).

e Respondenci uwazajg, ze informacje na temat FE sg przekazywane zrozumiatym jezykiem
(91%), sa rowniez oceniane jako wiarygodne (81%).

e 76% mieszkancow wojewodztwa Swietokrzyskiego wcale nie czyta ogolnopolskich dziennikow
ani innych gazet — spadek czytelnictwa), stad w RPD info-promo na 2023 rok kampania
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0 szerokim zasiegu w znaczacej czesci bedzie ukierunkowana na korzys$¢é kampanii w TV
i Internecie.

Mieszkancy sSwietokrzyskiego, czesciej niz pozostali respondenci stuchajg radia (92%
w stosunku do 84% Polakow), w tym 79% stucha go codziennie lub prawie codziennie. Wsrod
najczesciej wymienianych stacji radiowych pojawity sie RMF FM ( 52%) Radio Zet (30%) oraz
Polskie Radio Kielce (32%). Na tej podstawie RPD info-promo na 2023 rok zakfada realizacje
spotéw i newséw radiowych.

Podobnie jak w przypadku mieszkancéw pozostatych wojewddztw, w Swietokrzyskim
wiekszos¢ o0s6b oglgda telewizje codziennie Iub prawie codziennie (91%). Do
najpopularniejszych kanatéw telewizyjnych nalezg Polsat (61%), TVP 1 (57%), TVP 2 (54%)
oraz TVN (52%). Kampania szerokiego zasiegu w ramach RPD info-promo 2023 migdzy
innymi zaktada wykorzystanie TV regionalnej oraz produkcje audycji promujgcych Fundusze
Europejskie.

58% badanych codziennie lub prawie codziennie korzysta z Internetu, odwiedzajgc najczesciej
nastepujgce strony internetowe: google.pl (70%), facebook.pl (66%), oraz youtube.pl (58%).
W zwigzku z powyzszym w zatozeniach RPD info-promo na 2023 rok jest aktywne
promowanie Funduszy Europejskich na portalach spotecznosciowych réwniez przy
wspotpracy z influanserami czy wykorzystanie geotargetowania materiatdw przy uzyciu
GoogleAds.

3. Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2023.
Ponizsze zadania wynikajg z dokumentdéw, materiatéw i celéw wymienionych w punkcie 2 RPD:

Prowadzenie dziatan, ktére zwiekszg widocznosc¢ efektow polityki spojnosci tj. np.: aktywne
media spotecznosciowe, audycje lub programy promujgce FE, konkurs dla dzieci z zakresu
wiedzy o Funduszach Europejskich, wystawa zdje¢ ze zrealizowanych projektéw w ramach
FE. Planujgc dziatania bierzemy pod uwage wyniki badan, ktére od lat wskazuja, ze
najczesciej wybieranym kanatem informacyjnym na temat FE/programéw jest Internet oraz
telewizja i prasa regionalna.

Dziatania informacyjne: prowadzenie ~kampanii podsumowujgcej efekty projektow
zrealizowanych z FE w ramach RPOWS 2014-2020 jak réwniez pokazujgca nowy okres
programowania i nowe mozliwosci skorzystania ze srodkéw w 2023 roku.

Dziatanie edukacyjne wspierajgce beneficjenta: prowadzenie szkolehh dla beneficjentow
zgodnie z zapotrzebowaniem.

Uczestnictwo regionu w odlnopolskich Dniach Otwatych Funduszy Europejskich ( DOFE).

Informowanie potencjalnych beneficjentéw o mozliwosciach dofinansowania réwniez
Zz nowego okresu programowania, informowanie gdzie mozna uzyskaé zrédiowe informacije,
informowanie o efektach zrealizowanych projektéw z FE,

Realizacja dziatah zgodnie ze standardami dostepnosci, o ktérych mowa w dokumencie
~Wytyczne w zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci
dla os6b z niepetnosprawnosciami oraz zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn w ramach
funduszy unijnych na lata 2014-2020".

Informowanie o etapie wdrazania nowej perspektywy ( konferncje, panele, spotkania), ponadto
zapoznanie poszczegoélnych grup docelowych z zatozeniami programu na lata 2021-2027.

W dziataniach komunikacyjnych w miare mozliwosci bedziemy stosowaé zasady DNSH (do
not significant harm) w formie komunikacji cyfrowej i ekologiczne;j.

Biorgc pod uwage rozprzestrzenianie sie¢ COVID-19 i niepewng sytuacje zwigzang z dalszym
trwaniem stanu pandemii, planujemy dziatania w oparciu o zatozenie, Ze bedg musiaty by¢
one dostosowane do biezgcej sytuacji i obowigzujgcych w danym czasie zalecen.



Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych narok 2023.

Dziatania koncentrujgce sie na zwiekszeniu widocznosci efektéw polityki spojnosci poprzez
prezentowanie efektow wykorzystania Funduszy Europejskich w mediach spotecznosciowych,
audycje TV promujgce FE, przeprowadzenie konkursu z zakresu wiedzy o Funduszach
Europejskich czy prezentacje zdje¢ ze zrealizowanych projektéw w ramach FE czy wydruk
albumu ,FE w Swietokrzyskim kadrze”.

Biezgce tworzenie i aktualizowanie baz zrealizowanych i realizowanych projektéw tzw.
dobrych praktyk i $ledzenie rezultatéw ich wdrazania (réwniez w wersji angielskiej),
promowanie ich i wykorzystywanie m.in. w kontaktach z mediami. Do bazy w miare
mozliwosci dotgczone bedg materiaty promocyjne typu zdjecia, filmy, prezentacje, nagrania,
wypowiedzi itp., dokumentujgce realizacje projektu.

Dziatania dla beneficjentdw koncentrujgce sie na wspieraniu ich w realizacji projektow.
IZ RPOWS bedzie informowa¢ i edukowac beneficjentdw o zasadach wtasciwej i skutecznej
realizacji projektow w ramach konczgcego sie programu oraz w ramach nowej perspektywy.

Dziatania dla potencjalnych uczestnikow projektdw koncentrujgce si¢ na informowaniu
o mozliwosciach, jakie dla nich istniejg w ramach realizowanego Programu. IZ RPOWS bedzie
informowa¢ o wsparciu i/lub bezptatnych ustugach s$wiadczonych przez beneficjentow
RPOWS.

Komunikaty z wykorzystaniem zrealizowanych projektéw, bedg priorytetowo zawieraty
informacje o efektach polityki spojnosci ze szczegdlnym uwzglednieniem europejskiej wartosci
dodanej (EAV).

Organizacja w regionie Dni Otwartych Funduszy Europejskich, zgodnie ze wspdlnie
wypracowanymi z IK UP zatozeniami, w tym zapewnienie promocji oraz wsparcia dla
beneficjentdow biorgcych udziat w akgiji.

Dziatania skierowane do grup: potencjalnych uczestnikéw projektow, uczestnikéw projektow,
podmiotéw wdrazajgcych IF, potencjalnych ostatecznych odbiorcéw wsparcia z FE.

Dziatania skierowane do opinii publicznej/odbiorcéw rezultatébw w aspekcie promocji efektow
polityki spéjnosci.

Stata i konsekwentna bezptatna wspotpraca z mediami oparta na inicjowaniu zainteresowania
dziennikarzy tematykg programowsa.

Dotarcie do opinii publicznej w regionie i uczestnikow projektow z informacjg o wsparciu
z funduszy UE na walke i przeciwdziatanie skutkom pandemii COVID-19 (dziatanie
opcjonalne)

Inicjatywy wspotfinansowane z Funduszy Europejskich w tym instrumentu wsparcia REACT
-EU bedg komunikowane czytelnie i jasno.

Informowanie o postepach wdrazania nowej perspektywy, a takze zapoznanie
poszczegdlnych grup docelowych z zatozeniami programu na lata 2021-2027.



Tabela 1. Szczegétowy opis dziatan podejmowanych w ramach KPO / RPO w roku 2023.

Dziatania wymienione w kolumnie ,Nazwa dziatania” sg przyktadowe. Jesli nie bedg realizowane np. konferencje, nalezy usunac¢ kategorie. Natomiast jesli
bedzie realizowanych np. kilka konferenciji, nalezy powieli¢ wiersze oraz uzupeni¢ opisy dziatan, nadal w kategorii dziatah ,Konferencje”.

Kazde dziatanie powinno zostac opisane w punktach, przy wykorzystaniu ponizszych informaciji (potem zwane ,minimum”), z wyjatkiem dziatania o szerokim
zasiegu:

Opis dziatania, w tym:

e kluczowe elementy/narzedzia, np. audycja radiowa, cykl artykutow,

e szacunki liczbowe (liczby mozliwe do okres$lenia na etapie planowania, np. szacunkowa liczba uczestnikow szkolen),

e informacja o wspdtpracy z partnerami lub innymi podmiotami zewnetrznymi,

e inne istotne informacje, w tym ufatwienia dla 0séb z niepetnosprawno$ciami, zaangazowanie beneficjentéw.

KTORY
CEL ZE
STRATEGI

| INSTYTUCJA
GRUPY

NAZWA DZIALANIA  REALIZUJ DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALNA ZA TERMIN (2023 R.) PLANOWANY BUDZET
ETO REALIZACJE

DZIALANI
E

(NUMER)
1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen
1.1 | Koordynacja Dziatani |1Z, IP Dziatania koordynacyjne (w tym wspétpraca i nadzér nad IP) | 1Z RPOWS Caly rok 0zt

systemu a 1. Aktualizacja dokumentéw strategicznych i planistycznych na | (IR)
informaciji i wspieraj potrzeby systemu informacii i promociji w zakresie RPOWS.
promocji, w tym ace 2. Analiza i opiniowanie dokumentow operacyjnych i ich
edukacji realizacj aktualizacja (roczne plany dziatan informacyjnych

e i promocyjnych dia RPOWS) przygotowywanych przez 1Z, IP.

strategii 3. Analizowanie sprawozdan z dziatan informacyjnych

i promocyjnych sporzgdzonych przez IP.

4. Przygotowywanie zbiorczego sprawozdania z realizacji
dziatan informacyjnych i promocyjnych dla wdrazania RPOWS.
5. Monitorowanie wypetniania przez poszczegdlne instytucje
zalecen dotyczacych prowadzenia dziatan komunikacyjnych
oraz realizacji planow informacyjnych, promocyjnych

i szkoleniowych.

1.2 | Udziat w grupach [ Dziatani |1Z, IP Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji Funduszy IK UP/ 1Z RPOWS Caly rok 0zt
a Europejskich. (IR)
wspieraj Dziatanie ma na celu udziat przedstawicieli IZ w Grupie
ace Sterujace;j.
realizacj W sktad Grupy wchodzg przedstawiciele Instytucji
e Koordynujagcej Umowe Partnerstwa, wszystkich instytucji
strategii zarzgdzajgcych krajowymi i regionalnymi Programami

Operacyjnymi w tym RPOWS.




NAZWA DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGI
[
REALIZUJ
E TO
DZIALANI
E
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

Dziatanie obejmuje wymiane informaciji i doswiadczen.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN (2023 R.)

PLANOWANY BUDZET

Dziatani |1z, IP
a
wspieraj
ace
realizacj

e -
strategii

Grupa robocza IZ-IP ds. informacji i promocji.
Spotkania zaplanowano w miare potrzeb (min. 1 raz w roku).
Grupa zadaniowa ma na celu koordynacje dziatan
informacyjno-promocyjnych na poziomie wojewddztwa, a takze
prowadzenie wspdlnych akcji promocyjnych i innych dziatan
informacyjno-promocyjnych.
W sktad Grupy bedg wchodzi¢ przedstawiciele Departamentéw
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Swietokrzyskiego
odpowiedzialni za promocje wojewddztwa i kontakty z mediami
oraz przedstawiciele instytuciji:

— Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Kielcach,

— Swietokrzyskiego Biura Rozwoju Regionalnego

(PROW),

— IP-1ZIT,

— PIFE w wojewddztwie Swietokrzyskim,
Do zadan Grupy nalezy w szczegoélnosci:
1.Wymiana informacji oraz koordynowanie dziatan
podejmowanych przez instytucje zaangazowane we wdrazanie
funduszy w wojewodztwie w tym podejmowanie wspdlnych
dziatan informacyjno-promocyjnych.
2.Analiza i ocena skutecznosci narzedzi dziatan informacyjno
-promocyjnych.
3.Konsultowanie Rocznych Planéw Dziatan informacyjno
-promocyjnych.
4.Wypracowanie efektywnego systemu komunikacji
wewnetrznej poprzez spotkania oséb odpowiedzialnych za
realizacje Funduszy Europejskich w Wojewodztwie
Swietokrzyskim.

IZ RPOWS
(IR)

Calty rok

0z

13

Wspoétpraca
miedzynarodowa

Spotkania w ramach grupy INFORM

IZ RPOWS
(IR)

Caty rok

0zt

1.4

Badania,
ewaluacja, analizy
i ekspertyzy

Badanie spoteczne

zt

Ewaluacja

zt
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2. Dziatania informacyjne
2.1 | System informacji | W RPD RPO: informacja:
- sie¢ PIFE
Sie¢ PIFE w wojewodztwie swietokrzyskim prowadzona jest w ramach umowy o numerze DIP/BDG-I1I/POP/86/14 zawartej w dniu 19.05.2014 r. z p6z. zm. miedzy ministrem do
spraw rozwoju regionalnego a Wojewodztwem Swietokrzyskim. W wojewddztwie funkcjonuje gtéwny punkt w Kielcach i 1 punkt lokalny w Sandomierzu.
Szczegodtowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przedstawiane we Wniosku o przyznanie dotacji celowej na 2023 r.
Dziatanie jest realizowane w ciggu catego roku w $cistej wspotpracy z MFiPR. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét spoteczenstwa i partnerzy spoteczno
-gospodarczy.
W RPD nie nalezy zamieszczac dziatan zrealizowanych w ramach Sieci PIFE | we wspdfpracy z Siecig PIFE. Szczegdty dotyczgce tych dziatan zostang wykazane we Wniosku
0 przyznanie dotacji celowej na 2023 rok.
2.2 | Informowanie o Cykliczne przekazywanie informacji do IK UP na temat uroczystosci i innych inicjatyw Caly rok 0zt
wydarzeniach, wiasnych lub beneficjentéw zwigzanych z konferencjami, wydarzeniami, z podpisywaniem
eventach, umow, otwarciami/oddawaniem do uzytku projektow, etc.
podpisywaniuum
ow
2.3 | Portale i serwisy |1,2,3 Mieszkancy Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej IZ RPOWS Caty rok 2 000,00 z
internetowe regionu www.rpo-swietokrzyskie.pl zawierajgcej informacje (IR)
$wietokrzyskieg | o mozliwosciach dofinansowania projektéw z RPOWS.
0, beneficjencii | W ramach aktualizacji portalu bedg zamieszczane przyktady
potencjalni projektow w jez. polskim i angielskim, rownolegle rowniez na
beneficjenci, Mapie Dotaciji.
potencjalni
uczestnicy
projektéw
Portale i serwisy |1,2,3 Mieszkancy Prowadzenie nowej strony internetowej ,FE dla IZ RPOWS Caly rok 8 000,00 zt
internetowe regionu Swietokrzyskiego 2021-2027” (IR)
Swietokrzyskieg
0, beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw
Portale i serwisy |1,2,3 Mieszkancy Prowadzenie strony internetowej dedykowanej Regionalnemu
internetowe regionu Programowi Operacyjnemu Wojewddzwa Swietokrzyskiego na



http://www.rpo-swietokrzyskie.pl/

NAZWA DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGI
I

REALIZUJ
E TO
DZIALANI
E
(NUMER)

GRUPY
DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN (2023 R.)

PLANOWANY BUDZET

Swietokrzyskieg | lata 2014-2020 (http://rpows.wup.kielce.pl/). Biezgca
0, beneficjenci i | aktualizacja dokumentéw oraz informaciji dotyczacych RPOWS.
potencjalni Dodatkowo, adekwatnie do stanu wdrazania nowej perspektywy [ IP WUP Kielce Caty rok 0z
beneficjenci, Fundusze Europejskie dla Swietokrzyskiego 2021-2027,
potencjalni zamieszczane bedg informacje na stronie intetnetowej
uczestnicy Wojewoddzkiego Urzedu Pracy w Kielcach
projektow (https://wupkielce.praca.gov.pl/), przypadku utworzenia strony
dedykowanej nowej perspektywie 2021-2027, zamieszczane
bedg informacje dotyczgce zatozen nowych programéw i grup
docelowych ww.programow.
2.4 | Baza wiedzy? 12,3 1Z, 1P Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza IZ RPOWS Caty rok 0z
Wiedzy. (IR)
2.5 [ Mapa dotacji? 1,2,3 Mieszkancy State aktualizowanie bazy projektow na IZ RPOWS Caly rok 0zt
regionu www.mapadotacji.gov.pl. (IR)
Swietokrzyskieg | 1Z uprosci/uzupetni 3 opisy projektéw na Mapie Dotacji UE
0, beneficjencii | miesigcznie.
potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw
2.6 | Wyszukiwarka 1,2,3 Mieszkancy State aktualizowanie tresci na IZ RPOWS Caly rok 0zt
Dotacji® regionu www.funduszeeuropejskie.gov.pl/wyszukiwarka (IR)
Swietokrzyskieg
0, beneficjenci i
potencjalni
beneficjenci,
potencjalni
uczestnicy
projektéw
2.7 | Inne zt

1 Administracja zespotami programu w Bazie Wiedzy o Funduszach Europejskich.
2 Uzupetnianie informacji o projektach w Mapie Dotacji UE.
3 Uzupetnianie informaciji o naborach na portalu FE i w Wyszukiwarce Dotacji.
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3. Dziatania edukacyjne
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3.1 | Szkolenia dla 2 beneficjenci | Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IZ RPOWS II-1V kwartat 20 000,00zt
beneficjentow* w miare zapotrzebowania, dla beneficjentéw np.: na temat (IR)
- Szkolenia rozliczania i sprawozdawczosci wnioskéw o ptatnosé, zamoéwien
stacjonarne/online publicznych, kontroli i promocji projektéw.
Przewidywana liczba szkolen: 1
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 50 osob.
3.2 | Szkolenia dla 1 Potencjalni Szkolenia w zakresie nowej pespektywy finansowej IZ RPOWS 11-1V kwartat 50 000,00 z
potencjalnych beneficjenci | informujace o programie regionalnym Fundusze Europejskie dla | (IR)
beneficjentow® Swietokrzyskiego 2021-2027.
- Szkolenia
stacjonarne Przewidywana liczba szkolen: 2
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkoleh: 150 osob.
Szkolenia dla 1 Potencjalni
potencjalnych beneficjenci | Spotkania informacyjne (szkolenia) dotyczgce poszczegodlnych
beneficjentow grup docelowych oraz warsztaty (program SOWA, kryteria
- Szkolenia horyzontalne, zasady kwalifikowania wydatkéw), na temat
stacjonarne zasad aplikowania w ramach naboréw EFS oglaszanych |DW EFS II/IV kwartat 115 000,00 zt
w programie regionalnym Fundusze Europejskie dla
Swietokrzyskiego 2021-2027.
Liczba spotkan: 35.
Liczba 0sob przeszkolonych: 1 000.
4. Dziatania informacyjno-promocyjne, takie jak wspotpraca z mediami i dziatania w Internecie
4.1 | Pakiet dziatan 1 Potencjalni Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujgce Prosze nie Prosze nie wypetniac¢ tych pol
pronaborowych beneficjenci dziatania: wypetnia¢ tych pdl

- publikacja ogtoszenia o konkursie na PFE (w tym

4 Nalezy uzupetni¢ w zakresie szkolen organizowanych przez instytucje zarzadzajgcg i posredniczgce. Wykaz szkolen realizowanych w ramach Sieci PIFE bedzie przedstawiony w sprawozdaniach
projektowych PIFE i nie nalezy go tu umieszczac.

5Jw.
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w wyszukiwarce dotaciji)

- publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie internetowe;j
10K/1Z

- wystanie informacji o konkursie do PIFE

- wystanie newslettera z informacjg o konkursie lub jesli
instytucja nie dysponuje tym narzedziem, wystfanie informac;ji
o konkursie e-mailem

- wystanie notatki prasowej na temat ogtaszanego konkursu

Nabory/konkursy na trudniejsze/mato popularne dziatania
objete zostang rozszerzonym pakietem dziatan promocyjnych,
na ktéry sktadac sie bedzie dodatkowo (zaznacz wtasciwe)

X organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego

[ publikacja ogtoszenia o konkursie w prasie
lokalnej/regionalnej

Xl organizacja szkolenia z whasciwego przygotowania
wnioskow

X] emisja spotéw radiowych w stacjach o zasiegu regionalnym

X publikacja informaciji o konkursie w mediach

spotecznosciowych

Clinny ......... (prosze wymienié jaki)
4.1 | Dziatania dla MSP Potencjalni Tutaj prosze wymienic/zebra¢ wszystkie dziatania, jakie sg Prosze nie Prosze nie wypetniac¢ tych pol
.a beneficjenci planowane do podjecia dla sektora MSP, jesli stanowi on grupe wypetniac tych pdl

potencjalnych beneficjentéw.
Dziatania te powinny by¢ szczegbtowo rozpisane w innych

12
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4.1 | Dziatania dla MSP Beneficjenci Tutaj prosze wymienic/zebra¢ wszystkie dziatania, jakie sg Prosze nie Prosze nie wypehiac tych pol
.b planowane do podjecia dla sektora MSP, jesli stanowi on grupe wypetniaé tych pdl
beneficjentow.
Dziatania te powinny by¢ szczegétowo rozpisane w innych
wierszach tabeli, zgodnie z charakterem dziafan.
4.2 | Dziatania 1,3,4 Beneficjenci, Szczegoty znajduja sie w tabeli 3. Kampania informacyjna IZ RPOWS -1V kwartat 896 000,00 zt
informacyjno- Potencjalni o RPOWS 2014-2020 z wykorzystaniem mediow (IR)
promocyjne o beneficjenci, spotecznosciowych, papierowej prasy regionalnej wraz z wesja
szerokim zasiegu Opinia on-line, portali internetowych oraz radia regionalnego, TV,
publiczna ekranéw wizyjnych w autobusach. Planujemy w ramch kosztéw
na kampanie informacyno-promocyjng przeznaczy¢ czesc
(ok. 100 tys. zt na wtaczenie sie do wspotpracy z MFiPR
w zakresie ogolnopolskiej kampanii na temat nowych
programow na lata 2021-2027).
4.3 | Telewizja Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak | nie ™
(audycje Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
sponsorowane, - czego beda dotyczy¢ audycje/spoty
reklamy) - co obejmuja (produkcje i/lub emisje)

1,34 Uczestnicy
projektow,
opinia
publiczna

Audycje

Prosimy o uwzglednienie dziatan niebedacych czescig dziatania
informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu®. Opis
wszystkich dziafan informacyjno-promocyjnych o szerokim
zasiegu nalezy umiescic¢ w tabeli nr 3.

Przygotowanie materiatu filmowego lub programu promujacego
wykorzystanie FE w wojewddztwie Swietokrzyskim na
przestrzeni lat, jak rowniez promujgcego zatozenia nowego
programu 2021-2027 (produkcja i emisja). Emisja TVP3
(materiat dotyczy EFRR)

IZ RPOWS
(IR)

Caly rok

150 000,00 zt

3% Zgodnie z definicjg dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim zasiegu, zawartg w Strategii komunikacji polityki spojnosci.
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1,34 Uczestnicy

Telewizyjny materiat filmowy zachecajgcy do korzystania

projektow, ze srodkow europejskich. Materiat bedzie promowat Fundusze
opinia Europejskie na przyktadach efektow zrealizowanych dziatan
publiczna finansowanych ze $rodkéw unijnych w perspektywie 2014-2020

(RPOWS). Ponadto, promowana bedzie nowa perspektywa
finansowa Funduszy Europejskich dla Swigtokrzyskiego
2021-2027. Informacje zawarte w materiale bedg adekwatne do WUP Kielce 1I-1V kwartat 15 000,00 zt
aktualnego stanu wdrazania nowej perspektywy. Jesli bedzie to
mozliwe - bedg zawieraé zatozenia programéw na lata
2021-2027 dla poszczegolnych grup docelowych.

Dtugos¢ materiatu filmowego maksymalnie 2 lub 3 minuty.
Liczba emisji zalezna bedzie od biezgcych cen oferentow.
Emisja TVP3 ( materiat dotyczy EFS w zakresie IP WUP)

1,34 Uczestnicy Programy telewizyjne zachecajgce do aplikowania w ramach
projektéw, FES 2021-2027. Emisja TVP3( materiat dotyczy EFS, poza
opinia dziataniami WUP) DW EFS WV kwartat 90 000,00 zt
publiczna
Liczba zrealizowanych programéw: 5
4.4 | Radio, (audycje Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [ nie m
sponsorowane, Jesli nie, prosze o uzupefnienie informacji ponizej:
reklamy) - czego bedg dotyczyc audycje/reklamy
- co obejmujg (produkcje i/lub emisje)
1,34 Uczestnicy
projektow, opinia | Reklamy radiowe bedg zachecaé do aplikowania w ramach DW EFS Il kwartat 60 000,00 zt
publiczna FES 2021-2027; wspoétraca z rozgto$niami regionalnymi
obejmie produkcje spotéw i ich emisje.
1 Potencjalni Reklamy (spoty) beda dotyczy¢ promoc;ji aktualnych naborow IZ RPOWS Caly rok 120 000,00 z

beneficjenci na dofinansowanie projektéw w ramch EFRR RPOWS oraz (IR)
mozliwosci jakie bedg do wykorzystania w nowym okresie
programowania (fakultatywnie); wspéiraca z rozgtosniami
regionalnymi obejmie produkcje spotoéw i ich emisje.
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Spoty/audycje sponsorowane dot. Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Swietokrzyskiego promujace
efekty zrealizowanych dziatan w perspektywie finansowej
2014-2020. Dodatkowo, w spotach bedziemy zapoznawac
poszczegdlne grupy docelowe z nowg perspektywa finansowg
Funduszy Europejskich dla Swietokrzyskiego 2021-2027 oraz

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALNA ZA

REALIZACJE

TERMIN (2023 R.)

PLANOWANY BUDZET

Jw.

. ] ey . WUP Kielce [I-IV kwartat 15 000,00 zt
informowac¢ o zatozeniach nowych programéw. Przekazywane
informacje beda adekwatne do aktualnego stanu wdrazania
nowej perspektywy.
Liczba emisji i dlugo$¢ spotu dopasowane beda do aktualnych
cen rynkowych oferentéw. ( materiat dotyczy EFS w zakresie IP
WUP)
4.5 | Prasa (artykuly Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [ nie m
sponsorowane, Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
ogtoszenia, - czego bedg dotyczy¢ artykuty/reklamy itp
reklamy) - gdzie bedg publikowane (prasa o jakim zasiegu)
134 Uczestnicy IZ RPOWS I, 1P IV kwartat 50 000.00 zt
projektow, opinia | Ogtoszenia, reklamy, art. sponsorowane w prasie o zasiegu (IR)
publiczna regionalnym beda dotyczy¢ promociji FE, m.in. przez pokazanie
realizowanych projektéw oraz informacji o tematach oraz
biezgcego wdrazania nowej perspektywy FES 2021-2027.
Prasa (artykuty 1,23 Uczestnicy
sponsorowane, projektéw, opinia | Ogtoszenia, reklamy, art. sponsorowane w dzienniku o zasiegu DW EFS I/IV kwartat 55 000 zt
ogloszenia, publiczna regionalnym oraz w bezptatnym tygodniku regionalnym. ( z
reklamy) danych historycznych jest to dziennik Echo Dnia i Tygodnik eM
— wybdr podlega procedurze rozeznania rynku) Publikacje
dotyczyé bedg promocji FES 2021-2027 w zakresie EFS.
4.6 | Internet Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak  [1 -
(sponsorowane Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponize;j:
publikacje, - jakie dziatania bedg prowadzone
reklamy, media - na jakich stronach internetowych
spotecznosciowe) Publikacje w Internecie’ zt

7 Wiaczajgc dziatania w mediach spotecznosciowych, réwniez te realizowane bezkosztowo.
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Internet 1,2,3 Uczestnicy Kampania na portalach ogdlnopolskich oraz w mediach
(sponsorowane projektow, opinia | spotecznogciowych — miedzy innymi na facebooku, yt,
publikacje, publiczna instagramie — reklamy geotargetowane, posty i artykuty DW EFS I/l kwartat 60 000,00 zt
reklamy, media sponsorowane.
spotecznosciowe)
4.7 |inne zt
5. Imprezy otwarte i inne
5.1 | Eventy, pikniki, zt
festyny
5.2 | Konferencje zt
prasowe,
sniadania
prasowe, wyjazd
prasowy,
uroczyste
podpisanie
umowy itp.
5.3 | Organizacja akcji | 3,4 Potencjalni Dni Otwarte Funduszy Europejskich w Wojewddztwie IZ RPOWS II- 1l kwartat 370 000,00 zt
Dni Otwartych beneficjenci, Swietokrzyskim. W ramach Dni Otwartych Funduszy (IR)
Funduszy Opinia Europejskich zostanie przeprowadzona kampania skierowana
Europejskich publiczna do beneficjentdow (pisma z zaproszeniem do udziatu w akcji,
mailing, kontakt telefoniczny), kampania promocyjna w mediach
(konferencja prasowa, materiaty dla dziennikarzy, artykuly we
wszystkich kanatach medialnych UMWS — strona internetowa,
iTVSejmik Kielce, komunikaty Biura Prasowego, media
spotecznosciowe). W ramach zadania zapewnione bedg dla
beneficjentéw dodatkowe materiaty, gadzety oraz dodatkowe
atrakcje.Ponadto, zostanie zapewniona obstuga fotograficzna
oraz wsparcie organizacyjne. W zwigzku z 10-tg edycjg DOFE
w 2023 r. charakter wydarzenia powinien by¢ bardziej
spektakularny. Planujemy szereg wydarzen organizowanych na
terenie catego wojewddztwa.
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5.4 | Konferencje 12,4 Beneficjenci, Konferencja horyzontalna podsumowujgca stan wdrazania IZ RPOWS II- IV kwartat 70 000,00 zt
Potencjalni RPOWS 2014-2020 oraz przedstawiajgca zalozenia nowej (IR)
beneficjenci perspektywy finansowej UE.
12,4 Beneficjenci, Konferencje dla poszczegodlnych grup docelowych dziatan
Potencjalni EFS+ na temat komponentu EFS w FES 2021-2027
beneficjenci DW EFS I/l kwartat 120 000,00 zt
Liczba: 4.
Liczba uczestnikow: 600.
5.4 | Konferencje 3,4 Potencjalni Organizacja spotkan informacyjnych dotyczacych efektéw
Beneficjenci, wdrazania Regionalnego Programu Operacyjnego
ogot Wojewddztwa Swietokrzyskiego oraz promowania programéw,
spoteczenstwa | ktore realizowane bedg w nowej perspektywie finansowej
Fundusze Europejskie dla Swietokrzyskiego 2021-2027. IP WUP Kielce I-1V kwartat 84 000,00 zt
Planowane jest zorganizowanie spotkan na terenie catego
wojewodztwa $wietokrzyskiego. Spotkania informacyjne maja
na celu promocje korzystania ze srodkéw europejskich oraz
dotarcie z informacjami nt. nowej perspektywy do jak
najwiekszej liczby mieszkancow wojewddztwa. Planowana
liczba spotkan: 14.( materiat dotyczy EFS w zakresie IP WUP)
6. Konkursy
6.1 | Konkursy 1,2,3 Uczestnicy Organizacja konkursu zwigzanego z Funduszami Europejskimi. | 1IZ RPOWS II- IV kwartat 78 000,00 zt
promocyjne projektéw, opinia | W ramach powyzszego dzialnia planujemy zorganizowanie (IR)
publiczna konkursu dla dzieci/mtodziezy w zakresie wiedzy o FE.
Planujemy zaméwi¢ w ramach tego konkursu ekologiczne
upominki czy inne materiaty upominkowe takie jak: bilety, karty
wstepu do atrakcji turystycznych wspétfinansowanych z FE .
6.2 | Inne
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NAZWA DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGI
I
REALIZUJ
E TO
DZIALANI
E
(NUMER)

GRUPY

DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALNA ZA

REALIZACJE

. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

TERMIN (2023 R.)

PLANOWANY BUDZET

gadzety

logotypami nowej perspektywy finansowej Fundusze
Europejskie dla Swietokrzyskiego 2021-2027, zwigzanych
bezposrednio ze spotkaniami z mtodzieza/dzie¢mi,
przeprowadzanymi konkursami o Funduszach Europejskich.
Planujemy zaméwi¢ ekologiczne upominki czy inne materiaty
upominkowe takie jak: bilety, karty wstepu do atrakc;ji
turystycznych wspéifinansowanych z FE. Na kalendarze jest

7.1 | Publikacje 1,2 Beneficjenci, Biuletyn informacyjny wydawany przez Departament IR, IZ RPOWS Caly rok 10 000,00 zt
(drukowane i Potencjalni po$wiecony zagadnieniom dot. RPOWS 2014-2020. (IR)
elektroniczne) beneficjenci, Wydawany tylko w wersji on-line w formie pdf. | flipbook
Opinia zamieszczane na stronie programu.
publiczna
7.1 | Publikacje 1,2 Potencjalni Ulotki/broszury informacyjno-promocyjne dotyczgce
(drukowane i beneficjenci, Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
elektroniczne) opinia Swietokrzyskiego 2014-2020 oraz nowej perspektywy
publiczna finansowej Fundusze Europejskie dla Swietokrzyskiego
2021-2027. Poprzez dystrybucje ulotek i broszur informacja
o wymiernych efektach wdrazania programéw finansowanych IP WUP Kielce 1I-1V kwartat 6 121,00 zt
ze srodkow unijnych dotrze do mieszkancow wojewoddztwa
swietokrzyskiego, a takze bedzie zacheca¢ do korzystania z FE
w nowej perspektywie. Ponadto, ulotki/broszury bedg zawieraty
informacje na temat zatozen i grup docelowych w perspektywie
finansowej 2021-2027. Zamowienie bedzie obejmowato
przygotowanie grafik, wydruk oraz dostawe ulotek/broszur do
WUP w Kielcach. Liczba sztuk zalezna bedzie od potrzeb oraz
aktualnych cen rynkowych.
7.2 | Zdjecia i 1,2 Beneficjenci, Zakup profesjonalnych zdje¢, wydanie albumu IZ RPOWS Caly rok 100 000,00 z
materialy video Potencjalni ,FE w Swietokrzyskim Kadrze”. Dodatkowo zdjecia bedg (IR)
beneficjenci, wykorzystywane do prowadzonych dziatan nformacyjno
Opinia -promocyjnych.
publiczna
7.3 | Materialy 1,2,3 Potencjalni W ramach dziatania przewiduje sie przede wszystkim IZ RPOWS -1V kwartat 140 000,00 zt
promocyjne typu beneficjenci zaméwienie materiatéw promocyjnych obrandowanych (IR)
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NAZWA DZIALANIA

KTORY
CEL ZE
STRATEGI
I
REALIZUJ
E TO
DZIALANI
E
(NUMER)

GRUPY

DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

przewidziane max. 70 000,00 zt w ramach podanej kwoty.

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALNA ZA
REALIZACJE

TERMIN (2023 R.)

PLANOWANY BUDZET

7.4

Materiaty
brandingowe
i wystawiennicze,

np. rollupy,
scianki

1,2 Potencjalni
beneficjenci,
opinia
publiczna

W ramach dziatania przewiduje sie zamoéwienie m.in.
Scianki/scianek, rollupow i winderéw obrandowanych
logotypami nowej perspektywy finansowej Fundusze
Europejskie dla Swietokrzyskiego 2021-2027. Materiaty te
wykorzystywane bedg podczas organizacji spotkan, eventow,
konferenciji i targéow. Celem jest promocja $rodkéw
europejskich. Liczba zakupionych materiatéw wystawienniczych
zalezna bedzie od biezacych potrzeb oraz cen rynkowych
oferentéw. Zamoéwienie bedzie obejmowato przygotowanie
grafik, produkcje oraz dostawe.

IP WUP Kielce

-1V kwartat

10 000,00 zt

7.5

Inne

1,2,3 Potencjalni
Beneficjenci,

beneficjenci

W ramach dziatania przewiduje sie zakup artykutow
spozywczych na potrzeby spotkan z beneficjentami RPOWS
2014-2020 w zakresie wdrazania i realizacji projektow
dofinansowanych w ramach RPOWS oraz ustalen na temat
przysztego nowego okresu programowania .

IZ RPOWS
(IR)

Caty rok

14 377,65 zt

LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU

2 708 489,65 PLN

(IR-2 078 377,65
EFS — 500 000,00
WUP- 130 121,00 )

5. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji

UWAGA: WSKAZNIKI ZAMIESZCZONE W TABELI 2 POWINNY BYC TOZSAME ZE WSKAZNIKAMI ZAMIESZCZONYMI W STRATEGII KOMUNIKACJI PO/ RPO

Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji KPO / RPO w roku 2023

(Tabela zawiera wypetnione wiersze, w $lad za Strategig komunikacji polityki sp6jnosci na lata 2014-2020. Podobnie powinna zostac¢ wypetniona tabela dla
Strategii komunikacji danego programu. W kolejnych latach nalezy uzupetnia¢ wartosci osiggniete na koniec poprzedniego roku (kumulatywnie), je$li sg
dostepne dane, oraz warto$¢ docelowg tylko na kolejny rok.)
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Wartos¢

Wartosé

Wartos¢

Cel szczegotowy Nazwa wskaznika Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢
Strategii bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | yocelowa
komunikacji 2014 . nakoniec | nakoniec | nakoniec | nakoniec | /osiagniet | /oSiagniet | /osiagniet | /osiagniet | .5 yonjec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku 2018 | ana ana ana ana roku 2023
Koniec koniec koniec koniec
roku 2019 roku 2020 roku 2021 roku 2022
Komunikacja Liczba odwiedzin portalu
Funduszy informacyjnego/serwisu 0 72 787 352 046 619 832 822090 1267 314 2730242 | 3103666 3130 242 4 080 000
Europejskich internetowego RPO oraz strony
aktywizuje IP (tgcznie dla IZRPOWS i IP)
mieszkancow - . -
wojewddztwa Liczba d_z:afan mformac_y]no-
Swietokrzyskiego w | Promocyjnych o szerqll<'|m o
ubieganiu sie o zasiegu na temat mozliwoSci
wspgrcie z € fjne_lsowania w wojewddztwie 0 1 2 3 4 6 6 6 6 7
Funduszy Swigtokrzyskim
Europejskich w
ramach
Regionalnego
Programu Znajomo$c¢ w wojewodztwie
Operacyjnego Swigtokrzyskim grup 35% 55 04 50 %
Wojewodztwa potencjalnych beneficjentéw,
Swietokrzyskiego ktorzy moga realizowac 42 % 65 %
na lata 2014-2020 przedsiewziecia z Funduszy
Europejskich
Liczba uczestnikow szkolen dla
potencjalnych beneficjentow w 0 870 2736° 3720° 4 400 5127 5341 | 5590 5801 8 600
wojewddztwie Swigtokrzyskim
w ramach Programu
Liczba udzielonych konsultacji
w ramach punktéw
informacyjnych na terenie
wojewodztwa $wietokrzyskiego 0 15936 30 164 43 034 52976 63 698 79 814 89 308 94 000 100 000
dot. Mozliwosci dofinansowania
i procesu aplikacyjnego
Komunikacja Liczba udzielonych konsultacji
Funduszy w ramach punktéw
Europejskich informacyjnych na terenie 2115
zapewnia wojewodztwa $wietokrzyskiego 0 7 10 808 I\agne z 1414 1823 2412 2800

mieszkaricom

dot. Realizacji projektu

8 Wskaznik zostal poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaly ujete w tabeli wskaznikow w

sprawozdaniu za I'V kwartat 2017 r.

® Wskaznik zostat poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaly ujete w tabeli wskaznikow w

sprawozdaniu za IV kwartat 2017 r.
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Wartosé

Wartosé

Wartos¢

Cel szczegotowy Nazwa wskaznika Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢ Wartos¢é Wartos¢
Strategii bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | gocelowa
komunikacii 2014 . nakoniec | nakoniec | nakoniec | nakoniec | losiagniet | /osiagniet | /osiagniet | /osiagniet | 5 yonjec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku 2018 | ana ana ana ana roku 2023
Koniec koniec koniec koniec
roku 2019 roku 2020 roku 2021 roku 2022
wojewodztwa
Swietokrzyskiego
wspiera
beneficjentow
programuw = | |iczba uczestnikow szkoler dla 0 0 0 581 1 960 1511 1511 1532 1550 1550
realizacji projektow | peneficientéw programu w
wojewodztwie
Liczba dziatan informacyjno- 0 0 0 0 1 2 3 4
promocyjnych o szerokim
zasiegu nt. osiggnie¢ programu 0 0
operacyjnego w wojewddztwie
Swigtokrzyskim
Komunikacja Znajomo$¢ pojecia ,Fundusze 90% Dane
Fundus_zy' I,EU(opejsk/e”_w wojewodztwie 89% 94% 91% Dane (l)\/IFiPR 93%
Europejskich Swigtokrzyskim MIIR
zapewnia
mieszkaricom Znajomosc celow obszaréw lub
Wojewédztwq dziatan, na ktére przeznaczone 24% 39% 34%Dane 29% D_ane 5206
Swietokrzyskiego sg Fundusze Europejskie w MIiR MFIPR
informacje na wojewodztwie $wigtokrzyskim
temat projektow . i i
wspéifinansowanyc | Swiadomosc obszarow lub
h z Funduszy projektéw wspierajgcych
Europeijskich z Funduszy Europejskich o
Pel w najblizszym otoczeniu 7% 78% 7O%Dar_1e 62 /OMID:?QS 81%
respondenta wsréd MIiR
mieszkancéw wojewddztwa
Swietokrzyskiego
Odsetek mieszkancéw
dostrzegajacych wplyw 88% 82%Dane 0 93%
Funduszy Europejskich na 91% ° 0 MIIR 85 /OMID:?I;]S °

rozwdj wojewddztwa
Swietokrzyskiego

10 Wskaznik zostal poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaly ujete w tabeli wskaznikow

w sprawozdaniu za IV kwartal 2017 r.

11 Wskaznik zostal poprawnie zaktualizowany w dniu 10.10.2018 na podstawie konsultacji z departamentami wdrazajacymi. Dane zostaly ujete w tabeli wskaznikow

w sprawozdaniu za IV kwartat 2017 r.
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Cel szczegétowy | Nazwa wskaznika Wartos¢ | Wartosé | Wartosé | Wartosé | Wartosé | Wartosé | Wartosé | Wartos¢ | Wartosé | \yartos¢
Strategii bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | docelowa | jocelowa
komunikacji 2014 r. nakoniec | nakoniec | nakoniec | nakoniec | losiagnigt | /oSiagniet | /osiagniet | /osiagniet | g yonjec
roku 2015 | roku 2016 | roku 2017 | roku 2018 | ana B el ELIEL & e roku 2023
Koniec koniec koniec koniec
roku 2019 roku 2020 roku 2021 roku 2022
Komunikacja Odsetek mieszkarncow
Funduszy wojewoddztwa Swietokrzyskiego D63%ane
Europejskich uwazajgcych, ze osobiscie MIiR
zapewnia szerokg korzystajg oni z Funduszy 66% 73 % 69%

akceptacje
mieszkancoéw dla
dziatan
rozwojowych
realizowanych przy
pomocy Funduszy
Europejskich w
wojewodztwie
Swietokrzyskim

Europejskich
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6. Szczegodtowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

(Jesli dziatan tego typu jest wiele, to kazde z nich nalezy opisac w osobnej tabeli. W takim wypadku nalezy skopiowac
tabele i nadac jej kolejny numer porzadkowy.)

Tabela 3. Szczegotowy opis dzialania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

IZ RPOWS - Departament Inwestycji i Rozwoju (IR) w Urzedzie Marszatkowskim
Wojewoddztwa Swietokrzyskiego

2. Nazwa dziatania

Jak Fundusze Europejskie zmieniajg wojewodztwo swietokrzyskie — Nowe mozliwosci z
programem FES 2021-2027

3. Gléwny komunikat

Fundusze Europejskie zmieniajg naszg rzeczywistosc.

4. Planowane rezultaty (co
zostanie osiggniete)

1. Wplyw na zwiekszenie widocznosci efektow polityki spojnosci

2. Znaczacy wzrost wej$¢ na strone internetowa programu oraz promocja poprzez
portale  spotecznosciowe. Przeprowadzenie kampanii w  mediach
spotecznosciowych tj.: na portalach Facebook, Youtube oraz Google Adwors.
Wszystkie publikowane tresci, grafiki i materiaty video musza by¢ dostosowane
réwniez do odczytu na urzgdzeniach mobilnych. Kampania bedzie odbywata
sie z wykorzystaniem profiléw/ stron Zamawiajgcego na wskazanych portalach.
Opublikowanie i przeprowadzenie promocji wszystkich postow.

3. Zainteresowanie potencjanych  beneficjentéw  programem  ,Fundusze
Europejskie dla Swietokrzskiego 2021-2027” i aplikowaniem po nowe $rodki.

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania

Kampania poromocyjna w mediach o szerokim zasiegu (telewizja, radio, prasa, internet)
spojna na poziomie regionalnym i ogolnopolskim (realizowana przez 1Z RPO wspdlnie z
MFiPR).

b) Grupa docelowa (np.
przedsiebiorcy, osoby
bezrobotne, jednostki
samorzadu terytorialnego)

Mieszkancy regionu

e jednostki JST

e MSP

e Instytucje otoczenia biznesu

o Placowki edukacyjne

e Ogot spoteczenstwa (Opinia publiczna )
e Przedsiebiorcy

c) Zasieg terytorialny
dziatania

Teren wojewddztwa swietokrzyskiego

d) Narzedzia'? oraz
szczegotowy budzet

Audycje telewizyjne
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji 0,00 PLN
Spoty telewizyjne 300 000,00
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji PLN
Audycje radiowe 0,00 PLN
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji
Spoty radiowe l:icl)_(')\loooioo
W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emis;ji

. . 20 000,00
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe PLN

2 Elementy: nazwy stacji/ grupy stacji, liczba emisji, tytuty prasowe oraz nazwy portalu nalezy podaé, jesli sg znane na tym etapie.
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Tytut prasowy, rodzaj publikacji, tematyka

Publikacje w internecie |%)(I)_(I)\IOOO,OO
Nazwa portalu, tematyka
Reklamy w internecie 80 00,00 PLN
Nazwa portalu, rodzaj narzedzia, tematyka
Ambient, OOH, inne 96 000,00
. ) PLN

Rodzaj narzedzia, tematyka

. 896 000,00
BUDZET LACZNIE PLN

e) Termin realizacji

[I-IV kwartat 2022

f) Intensywnos$c
(planowane do osiggniecia
wskazniki mediowe)

Telewizja np.

Zasieg w GRP

Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasieg 3+)

Kampania radiowa np.

m.in.

Zasieg w GRP (Gross Rating Point) zgodnie z iloczynem zasiggu i czgstotliwosci
GPR: 7,40 punktéw, w grupie wiekowej 30+

Zasieg 1+

Zasieg efektywny (np. zasigg 3+)

Prasa

Brak danych

Internet

Brak danych

Poziom estymowanych wskaznikdw zostanie okreslony w zleceniu
zaméwienia zgodnie z proponowanym media planem.

Na chwile obecng nie mozna jednoznacznie okresli¢, jakie wskazniki zostang uzyte w
przypadku narzedzi, ktére zostang uwzglednione do realizacje kampanii.

Poziom estymowanych wskaznikow zostanie podany przez wybrang rozgtosnie radiowg
na etapie realizacji przedmiotu umowy.

6. Uzasadnienie dziatania

e  ktory cel/cele ze strategii realizuja te dziatania
cel: 1,2,3,4 na podstawie Strategii komunikacji RPOWS 2014-2020 oraz zatozenia
Strategii komunikacji Fundusze Europejskie dla Swietokrzyskiego 2021-2027.

e uzasadnienie realizacji dziatania
Kampania informacyjna o szerokim zasiegu pozwoli na prowadzenie dziatan
horyzontalnych. W odréznieniu od kampanii naborowej, przekaz kierowany jest do
opinii publicznej zapewniajac szeroki dostep i zaangazowanie wszystkich grup.
Kampania horyzontalna kladzie nacisk na ptyngce korzysci z FE dla wszystkich
odbiorcow — mieszkancow regionu.

e  czy dziafanie uwzglednia zasady efektywnosciowe, o ktérych mowa w Strategii
komunikaciji polityki spéjnosci na lata 2014-2020 oraz Strategii komunikacji FES
2021-2027 (wtasciwe zaznaczyc):

1. Zasada zgodnosci komunikacyjnej grupy docelowej TAKNIE
z grupg docelowg programu, dziafania lub projektu

2. Zasada zgodno$ci zasiegu projektu z zasiegiem TAK/NIE
narzedzia komunikacji

3. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej TAKINIE

4. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie TAKINIE
docelowej

5. Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego TAKNIE

6. Zasada uzupefniania sie komunikatow TAKINIE
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e inne istotne informacje, np. utatwienia dla oséb z niepetnosprawnos$ciami,
zaangazowanie beneficjentéw, wspotpraca z partnerami

e Konferencje organizowane w miejscach z podjazdem dla os6b z
niepetnosprawnoscig

e  Dbatos¢ o przejrzystos¢ stony internetowej programu

7. Osoba do kontaktu

Imie i nazwisko:Agnieszka Matachowska-Adamczyk
Numer telefonu: 041 36 58 122
Adres mailowy:agneszka.matachowska@sejmk.kielce.pl
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